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比例正在提升 

2012-2015年移动资讯用户性别比例 
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传播左右用户选择 

用户初次接触资讯应用的渠道 

资讯品牌选择方式 
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车等垂直内容吸引力强 

2015年10月浏览的不同内容PV占比 

2012-2015年不同内容PV占比变化 
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国际大事、时尚话题 

资讯用户兴趣标签分布 

关心国内国际大事 

热衷娱乐时尚话题 

彰显网络达人风格 
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派比例回升 

资讯用户社交行为比例 

2015年资讯用户社交行为占比变化 

点赞 评论 分享 

2015.3 2015.5 2015.8 2015.10 

2015年10月评论、分享比例
回升，超过30% 
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指向微信 

资讯用户内容分享去向分布 

2015年资讯用户分享去向比例变化 
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造价值，资讯专业度最受关注 

        移动资讯应用的主要价值点 

资讯用户关注的品牌特征 
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台同台竞争 

垂直资讯应用 
——提供分类、深入的聚合资讯 

企业投融资
机会咨询 

门户资讯应用 
——提供综合性互联网资讯与服务 

VS 

垂直资讯应用 门户资讯应用 

 内容：聚合大量传统
媒体、网络媒体资源 

 内容：整合自身门户
内容，在移动端体现
PC门户特征 

 服务：基于数据技术，
在用户体验方面制造
亮点 

 服务：以PC端用户为
基础，注重网络互动、
社交 
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代表 

最早占领移动互联网市场份额的资讯阅读
软件，被移动互联网业界视为社会化阅读
的开创者与标杆，并深受用户喜爱。 

资讯 
阅读 

聚合资讯、报纸、杂志、图片、微信等众
多资讯内容，并侧重垂直领域资讯展示与
传播。 

垂直资讯
聚合 

用户根据个人喜好和意愿进行资讯订阅，
实现深度个性化定制阅读。 

资讯 
个性化 
定制 
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ZAKER 

57.6% 

整体资讯用户 

19.6% 

42.4% 

80.4% 

北上广，向二线城市扩散明显 

ZAKER用户手机系统分布 

ZAKER用户地域分布 

少 用户占比 多 

北京 

上海 

广州 

深圳 

杭州 

用户分布TOP5城市 
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月度资讯供应量（万条） 

万条 

2012-2015年ZAKER资讯供应量变化 

2012_11 2013_10 2014_10 2015_10 
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2015年10月，资讯量达到366万条 

2014年11月-2015年10月复合增长率达2.30% 




